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Introduccion.

En un contexto global marcado por la crisis climatica, la sobreproduccion industrial y la transformacion
digital, la moda se encuentra en una encrucijada. Las dinamicas tradicionales del sistema moda —basadas
en el consumo rapido, la obsolescencia programada y la explotacion de recursos humanos y naturales—
han sido puestas en cuestionamiento por una generacion de disenadores, consumidores y agentes
culturales que demandan un cambio estructural hacia modelos mas conscientes y sostenibles, En este
escenario, emergen nuevas propuestas que combinan innovacion tecnologica, responsabilidad social y
compromiso medioamblental, dando paso a empresas de triple Impacto capaces de generar valor
economico sin desligarse del bienestar colectivo ni del equilibrio ecologico.

Paralelamente, la creciente convergencia entre |o fisico y lo digital ha dado origen a una nueva dimension
en la Industria creativa: la moda figital. Este concepto redefine la forma en que disenamos, producimos y
consumimos prendas, habilitando experiencias hibridas que cruzan el mundo material con el universo
virtual, y que abren posibilidades inéditas de expresion identitaria, circularidad y participacion colaborativa.

Fsta tesis explora el proceso de diseno de una empresa de moda figital orientada al triple impacto,
proponiendo una estructura sistemica que integre estos tres ejes —economico, soclal y ambiental— de
manera coherente y estratégica. A traves de una metodologia proyectual multidisciplinaria, se busca no solo
maginar una marca de nueva generacion, sino también sentar las bases para un modelo replicable que
contribuya activamente a una transicion justa, €tica y creativa dentro del ecosistema moda.
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impacto.

impacto ambiental

Fundada en agosto de 2020 en Los Angeles, California, U.S.A.

DRESSX

DRESSX es lider mundial

en moda de avatares y estilismo con IA.

Transforma tus fotos con atuendos generados por IA, prueba estilos virtuales
con la camara de tu teléfono y viste a tu avatar en plataformas como Snapchat,
Roblox, Zoom y Meta.

DRESSX fue fundada en agosto de 2020 en Los Angeles por las
fundadoras Daria Shapovalova y Natalia Modenova..

Julie Krasnienko, exdirectora de Marketing y Desarrollo de Negocios en
Looksery, se unio al equipo como jefa de producto y miembro
fundadora. Segun los medios ( Evening Standard , New York Times), la
empresa fue creada para abordar el problema de
sostenibilidad de la industria de la moda, ofreciendo
ropa digital para sustituir las prendas fisicas en el
contenido para redes sociales.

En agosto de 2021, DRESSX lanzé una aplicacion de moda de
realidad aumentada (RA). La moda RA se refiere a prendas y
accesorios en 3D que se pueden aplicar automaticamente a fotos
y videos en tiempo real de una persona.
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Areas de enfoque en sostenibilidad para 2025
Si bien los negocios podrian enfrentar desafios en 2025, Lewis
Perkins, director ejecutivo y presidente del Apparel Impact
Institute desea que las marcas desarrollen maneras de financiar una
transicion sostenible. «Las marcas deben alinear sus
estrategias de sostenibilidad con los mecanismos
financieros para liberar capital para los proveedores
e invertir en innovacion. Es importante destacar que
estas acciones deben incluir la mejora del bienestar
de los trabajadores y la garantia de vias de
transicion justas para las comunidades mas
afectadas por la transformacion de la industria».

Lanzamiento en noviembre de 2022.

SRY

Una plataforma de lujo de ultima generacion para comprar,
vender y seleccionar moda fisica y digital de los mejores

La startup de moda digital Syky, fundada por la ex ejecutiva de Ralph Lauren Alice
Delahunt y respaldada por Seven Seven Six Capital de Alexis Ohanian, esta
lanzando un mercado minorista que reunira tanto la moda digital como la fisica.

La nueva plataforma Syky permite a los disefiadores exhibir sus obras para su
venta, que incluiran ropa, calzado y accesorios exclusivamente digitales,
ademas de piezas Unicas fisicas y moda de realidad aumentada. Los
consumidores podran comprar, exhibir y vender sus compras (a través de un
mercado secundario) en la plataforma Syky conectando sus monederos de
criptomonedas.

Aun no tiene su modelo de negocio definido.

Objetivos de desarrollo sostenible 2030.

12 produccién y consumo responsables.

8 trabajo decente y crecimiento econémico.
5 igualdad de género.

13 accioén por el clima.

11 ciudades y comunidades sostenibles.

Lanzamiento en junio de 2024, Santiago,Chile.

Futureal

Moda Digital
Te damos la bienvenida a Futureal.

Transformamos la industria de la moda convencional con soluciones tecnocreativas de

Moda Digital

Descubre las posibilidades de la moda etérea para una vida hibrida a través de Futureal,

un Ecosistema Latinoamericano para la moda digital.

Se centra en los servicios como:

digitalizar prendas y accesorios, filtros de realidad aumentada, producciéon de contenido

de moda digital, prendas 3d para e-comerce, experiencias para eventos.
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PROPUESTR CONGEPTURL:
Modelo de sistema productivo de moda figital.

PUBLICOD DBJETIVO:

personalidad: perseverante, dispuesto a provar cosas nuevas, empatico, seguro de si mismo o que desee serlo, honesto, amigable,
energetico o que desee serlo.

estilo de vida: trabajadores, realizan actividad fisica con reqgularidad (pasiva a intensa) o que deseen realizar, se relaja y disfruta
actividades creativas, no le teme a la soledad.

estatus social: estable economicamente, clase media hacia arriba.

actividades, intereses y opiniones (AlO): prefiere la tecnologia para el trabajo y el aire libre para el relajo, prefiere actividad fisica en vez
de vida nocturna, ve la tecnologia como herramienta y complemento para su vida, esta en el presente o desea estarlo, hace actividad

fisica pero no profesionalmente, se informa en tecnologia y moda, disfruta su vanidad, no se castiga por descansar, ve la terapia como
algo positivo, conoce el grounding.

actitudes: transparentes, honestos, no radicalizados, reflexesivos, esta digitalizado o desea estarlo, le gusta el aire libre.

OBJETIVOS.

General: situar al diseno ético y la tendencia figital en el panorama de la moda nacional y contribuir en la elavoracién de un sistema
moda mediante herramientas digitales.

Especificos: distinguir entre disefo ético y no ético.
demostrar la factibilidad de disenar éticamente mediante herramientas digitales.

Este proyecto de moda fijital nace desde una mirada sistémica con el propdsito de integrar lo fisico y lo digital con transparencia y movimiento,
reconociendo todos los factores que configuran nuestros estilos de vida, tanto a nivel individual como colectivo.
Disenamos para quienes buscan estabilidad sin rigidez, libertad con responsabilidad, y belleza con proposito.

4.



Meétodo.

| a presente investigacion se enmarca dentro de un enfoque cualitativo, proyectual y exploratorio, orientado al
diseno estratégico de una empresa de moda figital con enfoque de triple impacto. Se trata de una investigacion
de tipo aplicada, ya que busca generar conocimiento util para el desarrollo de una solucion concreta: una
empresa que integre de forma coherente criterios de sostenibilidad social, ambiental y econdmica desde una

perspectiva sistémica.

AsimIsmo, se considera una investigacion de caracter transdisciplinar con método documental, al articular
saberes provenientes del diseno, la sociologia, la economia circular, filosofia, arquitectura, arte, ciencla, la
tecnologia y los estudios culturales. El entoque proyectual utilizado entiende el diseno no solo como un
resultado final, sino como una metodologia de indagacion que permite construir conocimiento a partir del
vinculo entre teoria y practica, entre analisis y propuesta.

Al ser un campo emergente —la moda figital con propdsito regenerativo y etico— el estudio asume también un
caracter exploratorio, pues no parte de hipotesis cerradas, sino de preguntas abiertas que se van refinando a o
largo del proceso mediante la observacion, el analisis contextual, la interpretacion critica y el diseno iterativo.



Proyecto.
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Marca y productos.
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