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Prefacio

Durante mi etapa como estudiante universitario transcurrida en la
ciudad de Valparaiso, descubri esta maravillosa ciudad y su valioso
aporte a Chile desde el punto de vista econdmico, historico, patrimonial
y cultural. En mi opinién personal, esta ciudad reune gran parte del
patrimonio cultural de nuestro pais, lo cual queda ademas de manifiesto
con la declaracion de la UNESCO', en donde se le otorga a Valparaiso el
titulo de ciudad patrimonio de la humanidad.

Por lo anterior dicho, esta ciudad representa el escenario idéneo
para el desarrollo de diversas actividades culturales que promuevan
la realizacion de expresiones artisticas, entre las cuales podemos
mencionar carnavales, ferias costumbiristas y festivales musicales.

El presente proyecto de titulo surgié delinterés porlamusicay surelacién
con el mundo de las imagenes, en una ciudad donde la realizacién de
este tipo de festivales refuerzan la identidad de Valparaiso. En este
sentido, el festival llamado Rock Carnaza es uno de los principales
eventos de esta categoria que se realiza, el cual tiene las caracteristicas
de gratuidad, promocidn de artistas nacionales, entre otras

Sin embargo, he logrado constatar que este tipo de eventos no cuentan
con la publicidad necesaria para una adecuada promocién bajo el
escenario comunicacional de hoy en dia, por lo tanto, es necesaria la
creacion de una propuesta que se ajuste al contexto actual.

1 Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura



Introduccién

En la actualidad es muy importante la
contribucién que se realiza desde elmundo de
las comunicaciones, tanto para el desarrollo
comercial como cultural.

Bajo esta premisa es dificil imaginar cémo
seriala sociedad sin la existencia de los medios
de comunicacioén, a través de los cuales fluye
informacién de manera constante y masiva.
Es necesario sefnalar que el disefo cumple
un rol fundamental en el ambito de las
comunicaciones,yaquemediantesusaspectos
metodolégicos como lo son la observacién, la
conceptualizacion y formalizacion, se puede
gestionar de manera proactiva un modelo
que permita configurar respuestas a los
distintos problemas y necesidades que nacen
de la sociedad moderna.

En el entorno actual, marcado por los efectos
de la globalizacion, crece la necesidad,
por parte de los distintos paises, no sélo
de desarrollar diversas facetas del dmbito
comercial, sino de difundir su propia cultura

de manera global y local, para asi lograr un
mayor desarrollo.

En Chile el organismo encargado de difundir
parte de nuestra cultura es el Consejo Nacional
de la Culturay las Artes (CNCA). Este concepto
se plasma claramente en la Misién de esta
institucién, que se define como “Promover
un desarrollo cultural arménico, pluralista
y equitativo entre los habitantes del pais, a
través del fomento y difusién de la creacion
artistica nacional; asi como de la preservacion,
promocién y difusion del patrimonio cultural
chileno, adoptando iniciativas publicas que
estimulen una participaciéon activa de la
ciudadania en el logro de tales fines"?

En este mismo dmbito, se debe reconocer
entre las funciones de este organismo, la de
“Apoyar la participacién cultural, la creacién y
difusion artistica, tanto a nivel de las personas
como de las organizaciones que éstas forman
y de la colectividad nacional toda, de modo
que encuentren espacios de expresion en el

2 Ministerio de Cultura, CNCA, Gobierno de Chile. Extraido desde http://www.cultura.gob.cl/institucion/quienes-somos/
3 Ministerio de Cultura, Op. Cit. En http://www.cultura.gob.cl/institucion/quienes-somos/

barrio, la comuna, la ciudad, la regién y el pais,
de acuerdo con las iniciativas y preferencias de
quienes habiten esos mismos espacios”.

En este contexto, nace el programa
denominado Escuelas de Rock, mediante el
cual se gestiona y difunde el rock y la musica
popular chilena. Dicho programa organiza
cada ano en Valparaiso el evento llamado
Rock Carnaza, donde se promueven distintos
exponentes de la musica nacional.

No obstante, se observa una palpable
necesidad de intervencién por parte del
disefo, en lo que a comunicacién de este
evento se refiere.

Por lo tanto, lo que se busca con el presente
proyecto es generar una propuesta
innovadora, vinculando al disefio con el
patrimonio musical actual de Valparaiso
y tomando en cuenta los enfoques
comunicacionales que existen hoy en dia,
con el fin de abrir mejores posibilidades de
desarrollo para nuestra cultura musical.
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Capitulo 1:

Marco Referencial



1.1 Cultura

Son muchas las definiciones existentes en relacion al término cultura. Sin
embargo en el marco de este proyecto se tomaran en cuenta sélo algunas
acepciones que delinean el ambito en el cual se realiza el proyecto.

En un comienzo se puede decir que la palabra cultura proviene de cultivo,
proceso mediante el cual se “cultivan” las artes, las ciencias, y todo lo que
rodea al ser humano como sociedad. En este sentido se adopta la siguiente
definicion, la cual dice que “la cultura puede considerarse como el conjunto
de rasgos distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que
caracterizan una sociedad o grupo social. Ello engloba, ademds de las artes
y las letras, los modos de vida, los derechos fundamentales, los sistemas de
valores, las tradiciones y las creencias” (Conferencia Mundial sobre Politicas
Culturales, MONDIACULT, México, 1982). De esta manera la cultura pasa
a ser la base del comportamiento humano. He alli su importancia para el
desarrollo de la sociedad en general.

Imagen 1:

Fotografia Estudiantina

Fuente: Guia para la

gestion de proyectos culturales

“la cultura de un pa’is refleja su historia, instituciones, costumbres,
actitudes y configuracién del poder. La cultura es la fuente de
nuestro progreso y creatividad”.

Héctor Ariel Olmos




1.1.1 Cultura en Chile

El organismo encargado de promover y
difundir la cultura en Chile es el Consejo
Nacional de la Cultura y las Artes (CNCA), el
cual tiene por objetivo “apoyar el desarrollo
de las artes y la difusion de la cultura, contribuir
a conservar, incrementar y poner al alcance de
las personas el patrimonio cultural de la Nacién
y promover la participacion de éstas en la vida
cultural del pais”.

el CNCA fue creado por la Ley 19.891, la cual
entré en vigencia el 23 de agosto de 2003, y
fue promulgada el 31 de julio del mismo afo
por el entonces Presidente de la Republica,
don Ricardo Lagos Escobar.

Los programas que lleva a cabo este

organismo son los siguientes:
Escuelas de Rock, cuya misién es fidelizar
audiencias y publicos a través de procesos de

formacién artistica, gestion, difusion del rock
y la musica popular chilena.

Servicio Pais Cultura, el cual promueve
el desarrollo artistico de personas vy
comunidades, contribuyendo a su desarrollo
humano y favorecer una construccién
conjunta de pais, al rescatar el patrimonio e
identidad local.

Lee Chile Lee, tiene como misién poner en
valor a la lecturay los lectores de nuestro pais.
Educacion Artistica, con la mision de
contribuir al fomento de la educacion artistica
a través de la gestion del conocimiento.
Sello Regional, cuyo fin es contribuir al
desarrollo regional aportando a un mayor
acceso a los bienes artisticos y culturales de
los habitantes de cada region.

Acceso Regional, el cual tiene por objetivo

Imagen 2:

Fotografia Danza

Fuente: Guia para la

gestion de proyectos culturales

Imagen 3:

Fotografia Carnaval

Fuente: Guia para la

gestion de proyectos culturales

ampliar el acceso a bienes y servicios
artisticos y culturalesa la poblaciéon de zonas
geograficas mas aisladas.

Por otra parte existen diferentes Fondos
de Cultura, que son recursos destinados
anualmente por la Ley de Presupuesto de
la Nacién para incentivar el desarrollo de
las artes, la cultura y la conservacion del
patrimonio artistico y cultural de Chile.

Con los recursos de los distintos fondos
se llevan a cabo concursos de proyectos,
ejecutando programas propios de cada
fondo, en los cuales se entregan premios y
reconocimientos. Cada fondo cuenta con un
Directorio que define las lineas de accién, y es
administrado por una Secretaria dependiente
del Departamento de Fomento de las Artes e
Industrias Creativas.




1.2 Patrimonio Cultural

El concepto “patrimonio” es un término que se
relaciona con el conjunto de bienes y derechos
que una persona o institucion posee.

Al agregarle la palabra “cultural” se incluye la
cultura y herencia dentro de un grupo social
determinado, el cual debe ser sostenido vy
preservado.

“El patrimonio cultural de un pueblo comprende las
obrasdesusartistas, arquitectos, musicos, escritores
ysabios; asicomo las creaciones anénimas surgidas
del alma popular, y el conjunto de valores que dan
sentido a la vida. Es decir, las obras materiales y
no materiales que expresan la creatividad de ese
pueblo; la lengua, los ritos, las creencias tendientes
a la satisfaccion de ciertas necesidades culturales
de la comunidad” (INC-OEA. Documento base del
Seminario sobre informacion para el desarrollo
cultural del Departamento de Tacnay proyeccién
regional, 1984).

El patrimonio puede ser protegido mediante
leyes, pero también con actitudes y valores por
parte de los ciudadanos, ya que el patrimonio
cultural es derecho y ademds obligacion de
todas las personas.
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Imagen 4:

Intervencion Urbana

Fuente: Guia para la

gestion de proyectos culturales
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1.2.1 Patrimonio Cultural Intangible

El patrimonio cultural intangible es aquella parte inmaterial creada por el ser humano, la cual estd inmersa en la sociedad.

La idea de patrimonio cultural intangible coincide con la acepcién de cultura citada anteriormente, definida como “el conjunto de rasgos
distintivos, espirituales (...) intelectuales y afectivos que caracterizan una sociedad o un grupo social” y que abarcan los “modos de vida, los
derechos fundamentales del ser humano, los sistemas de valores, las tradiciones y las creencias”. Este enunciado da cuenta de la naturaleza
dindmica del patrimonio cultural intangible, ya que estd sujeto a transformaciones en el tiempo.

Algunos elementos que ejemplifican esta idea son la poesia, los modos de vida, la religién, la musica, los modismos locales, los mitos y leyendas,
los bailes festivos o los trajes que identifican a cada regién de un pais.

Imagen 5: Imagen 6:
Mil tambores 2012 Mil tambores 2012
Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracién propia

[11]
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Escuzus DE ROCK CHILE

Gobierno de Chile

1.3 Rock Carnaza

Eleventollamado Rock Carnaza nace en la ciudad de Valparaiso durante el afno 2007, organizado por el Centro de Extension (Centex) y el programa
Escuelas de Rock del Consejo Nacional de la Cultura y las Artes. A contar del afo 2010 se suma la Universidad de Valparaiso a la organizacién
del evento. Al respecto David Carrillo, director de Extension y Comunicaciones de la UV, sefala que “Para la Universidad de Valparaiso es motivo
de gran satisfaccion participar como organizador de esta nueva version de Rock Carnaza, una de las actividades que realizamos en conjunto con el
Consejo Nacional de la Cultura y las Artes. Nuestra participacién en este evento es parte de nuestra misién de universidad publica y estatal, que busca
contribuir al desarrollo del arte y la cultura en la regién y en el pais”.

El evento se crea como una idea de volver al origen, a la simpleza de la musica. Como se sefiala en el articulo titulado 3° Festival Rock Carnaza en
Valparaiso "surgid el concepto de Carnaza, del rock aperrado, sélo con cuerdas y voz"

Este festival estd orientado a promover mayormente a intérpretes nacionales. Se puede decir también que “se trata de encuentros Unicos e
irrepetibles entre artistas de diferentes generaciones y estilos musicales, incluyendo rock, pop, folclore y hasta una representante de rock retro
polinésico” (Rock Carnaza: 21 artistas y tres dias gratis en Valparaiso, en www.corriente.cl, 2012).

Imagen 7: Imagen 8: Imagen 9:
Rock Carnaza 2010 Rock Carnaza 2011 Rock Carnaza 2012
Fuente: http://userserve-ak.last.fm/serve/_/52917679/ Fuente: http://www.laultimapapita.com/wp-con- Fuente: http://www.elfracaso.cl/programacion-

Rock+Carnaza+2010+afichecarnaza2010.jpg tent/uploads/2011/11/RC20113.jpg?9707a5 oficial-del-festival-gratuito-rock-carnaza-2012/
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1.4 Lollapalooza como referente

El evento llamado Lollapalooza es un amplio referente al momento de hablar de
eventos musicales, ya que es considerado uno de los mas multitudinario eimportante
a nivel mundial.

Este evento nace en Estados Unidos el afno 1991, organizado por el ex vocalista de
la banda Jane’s Addiction, Perry Farrell. A partir de ese afo se realizd anualmente
hasta1997. Al afio siguiente se suspende la realizacion del evento, el cual luego de 6
anos fue revivido en el ano 2003. Una de las caracteristicas de Lollapalooza consistia
la idea de un festival inusual e itinerante, que viajaba por distintas ciudades de
Estados Unidos, llevando consigo la musica como espectéculo a lugares en donde
nunca antes habia estado.

A partir del ano 2011 el festival sali6 de las fronteras de Estados Unidos para iniciarce
una version anualmente en Chile. En las 3 versiones que van a la fecha el nimero de
asistentes ha sobrepasado las 100.000 personas.

Imagen 10:

Poster Lollapalooza 1991

Fuente: http://www.lollapalooza.com/dostuff/
history/1991_poster_Ig.png

jane's addiction

nine inch nails
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Imagen 11:

Poster Lollapalooza 2013
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Imagen 12:

Poster n°2 Lollapalooza 2013

Fuente: http://www.facebook.com/photo.php?fbid=548055738542670&
set=a.397568423591403.112599.179259232088991&type=1&theater
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Imagen 13:
Pearl Jam Lollapalooza 2013
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Imagen 14:
Sitio web Lollapalooza Chile 2013
Fuente: http://www.lollapaloozacl.com
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Imagen 15:
Facebook Lollapalooza Chile 2013
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Imagen 16:
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1.5 Construccion de la Marca

La marca es la fuerza propulsora que permite marcar la diferencia entre
una empresa y sus competidores. La marca ha de guiar una empresa,
dictando las decisiones estratégicas que se deben llevar a cabo.

Es un activo estratégico, el cual da garantia y confianza. Busca fidelizar
a los consumidores, a quienes debe conectar y entregar experiencias
Unicas, ya que como sefala“son los consumidores los que hacen exitosa
una marca".

El posicionamiento de una marca es la ubicacion estratégica en el
mercado. Es la clave para fidelizar a los consumidores.

Una declaracién de posicionamiento en el mercado define quién eres,
y cuales son tus ventajas competitivas en el mercado.

La intencion de la construccién de una marca consiste en que las
personas sientan que tu eres la Unica soluciéon a sus problemas.

- Crear valor en la empresa

— Elevar los ingresos

- Mantener las fortalezas de la empresa
- Aumentar rango de consumidores

- Crear fidelidad en los consumidores

[18]



1.5.1 Identidad Corporativa

La Identidad Corporativa puede definirse como la representacion
y el reflejo de las caracteristicas, los valores y principios propios de
una organizacion. En dicha representacién cobra gran importancia la
Identidad Visual, mediante la cual se comunica la personalidad de la
organizacion.

Los elementos que constituyen la Identidad Visual son el logotipo,
isotipo y el eslogan. A partir de la construcciéon de esta identidad
se pueden aplicar estos conceptos al area industrial, audiovisual,
editorial, y todos aquellos medios graficos mediante los cuales se
canaliza la imagen visual.

[19]



1.5.2 Ejemplos

A continuacion se presentan algunos ejemplos de contruccidon de marca a través de algunos
manuales corporativos de distintas instituciones y empresas del medio nacional e internacional.

MUSIC TELEVISION®

2

Souc

[20]



Ciudad
Patrimonio
de la
Humanidad
CHILE

llustre Municipalidad de Valparaiso

Manual Corporativo Municipalidad de Valparaiso - de Valparaiso
Fuente: http://www.municipalidaddevalparaiso.cl/ {lustre MuniCIpahdad <
manual/Manual%20Corporativo%20web.pdf
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Imagen 18:

Manual Corporativo MTV2

Fuente: http://www.nfgraphics.com/20-
manuales-de-identidad-corporativa-en-pdf/

i

MUSIC TELEVISION®

W r
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Boxed logos for on-air use

|
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This is a suggested palette.
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foursquarc M foursquarcil foursquare

foursquarcjifoursquarc il (TSRS

2X

2X

2X

2x

LOGO USAGE

Our logo is the touchstone of
our brand and one of our most
valuable assets. We must
ensure proper usage.

The preferred way to use the foursquare logo is
over a white/light background or on foursquare
blue. Every attempt must be made to do this.

If the logo must be placed on a dark
background or color options are limited then
the foursquare logo can be knocked out and
used in one color.

Please observe the clear space around the logo
to maximize visual effectivenes. Nothing should
intrude into this specified clear space.

Imagen 19:

Manual Corporativo Foursquare

Fuente: http://www.nfgraphics.com/20-
manuales-de-identidad-corporativa-en-pdf/
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Evolucion de la imagen corporativa

Hoy en dia nos vemos bombardeados por imdagenes corporativas
provenientes de los distintos medios de comunicacion. Sin embargo estas
imagenes no se nos han presentado de manera subita, sino mas bien como
parte de un proceso comunicacional que evoluciona en conjunto con las
propias empresasy a la vez con la tecnologia.

Esta evolucion forma parte de las estrategias comunicacionales de una
empresa, para lograr asi mayor desarrollo comercial. Es por eso que el disefio
va adquiriendo protagonismo como agente gestor de ideas e innovacion.
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Imagen 20:
Evolucién de Marcas

Fuente: http://ejecant.wordpress.com/2009/12/21/la-
evolucion-de-la-imagen-corporativa/#
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Primeras conclusiones

Sin duda los avances tecnolégicos han permitido el desarrollo del disefio como disciplina,
otorgando nuevos conocimientos y herramientas que permiten ampliar el horizonte en el
ambito profesional.

Los eventos musicales, un medio de expresién cultural del ser humano, se encuentran en
constante cambio y pueden ser abordados desde una perspectiva estratégica. La esencia
metodoldgica del disefio permite llevar a cabo una sinergia integradora entre la musica y las
distintas disciplinas del campo comunicacional.

Por otra parte difundir parte de la cultura nacional proporciona un crecimiento identitario
como pais. En este sentido el proyecto actia como una ventana cultural, a través de la cual
distintas personas del medio nacional e internacional pueden acercarse mds a nuestra cultura.
Otros beneficiarios directos son los propios artistas e intérpretes de la musica, ya que se les
puede dar un impulso comunicacional en su desarrollo como portadores y difusores de la
cultura.

Aquellos disefiadores integros que posean conocimientos proyectuales, técnicos y culturales
tendrd una una gran ventaja en el ambito de la comunicacién y la tecnologia, medios que
siguen en desarrollo y que permiten obtener una mayor calidad de vida.

[25]



Capitulo 2:

Formulacion de Proyecto
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2.1 Presentacion del Proyecto

Valparaiso ostenta la categoria de puerto
principal, condicién que lo ha llevado a
obtener una gran riqueza cultural, puesto
que es un lugar donde confluyen personasy
culturas provenientes de distintas partes del
mundo.

Con el pasar del tiempo, se ha seguido
incrementando  esta  riqueza  cultural,
haciendo de Valparaiso probablemente el
mayor referente nacional al momento de
hablar de cultura.

Este crecimiento cultural es promovido por
el Estado a través del CNCA, mediante sus
distintos programas y Fondos Culturales.
La idea central del presente proyecto es
gestionar la comunicacién y difusion del

festival llamado Rock Carnaza, desprendido
del programa Escuelas de Rock, con el fin de
potenciar el crecimiento de artistas nacionales
que utilizan este tipo de eventos para hacer
llegar su musica a un mayor numero de
personas, yalavezampliar el espectro cultural
del comun de la gente (partiendo en el medio
local y extendiéndose al medio mas amplio).

El potencial cultural que alberga Valparaiso
debe ser dado a conocer a una mayor
cantidad de personas, por lo que este
proyecto se basa en una nueva propuesta
comunicacional, tomando en cuenta los
actuales paradigmas comunicacionales, que
se han ido transformando y adoptando con el
pasar del tiempo.

[27]



;De que manera interviene el disefio en la musica?

Evento musical Rock Carnaza

Al organizar un evento se distinguen
dos momentos claves donde interviene el disefo

Antes del espectaculoD

Difusion e informacion

con respecto al evento —_
I_______I______I |
|
I I I Proyecciones
Afiches Redes Web audiovisuales
Sociales

urante el espectaculo

Puesta en escena

Sintaxis lluminacién
espacial

Figura 1:

Evento musical Rock Carnaza

Fuente: Entrevista a Otto Grawe, Disefiador
Universidad de Valparaiso, 2012
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2.2 Diagnéstico

Valparaiso, pese a ser uno de los mayores referentes culturales a nivel nacional, esta lejos
de lograr mover un mercado musical mas amplio. Esto debido principalmente a que existe
un problema cultural a nivel nacional, en el que las personas demandan un consumo de la
identidad musical propia, y sin embargo, no estdn muy dispuestos a pagar por ello, sino que
prefieren hacer uso del “pirateo” entorno a la musica.

Otro problema con el cual se enfrenta la musica a nivel nacional es la dificil profesionalizacion
de los artistas. Esto debido a que la industria discografica ha sufrido grandes cambios, a partir
de la digitalizacién de la musica, en un mercado que sigue transformandose.

Por ultimo, otra de las barreras con las que se encuentra la musica es laimpuesta por los medios
de comunicacion, los cuales también han sufrido cambios relevantes, principalmente por el
desarrollo del medio llamado Internet.

“es entonces indispensable aumentar y ensanchar en nuestras sociedades, el acceso a la cultura
tanto en su creacién como en su goce, y convertirla en el vehiculo mds eficaz de integracion y de
inclusion”.

Claudio Di Girélamo
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iPor qué no se logra un mayor mercado musical en Chile?

Barrera que se debe penetrar

Television

Internet
Bandas

Musicales

————— Publico
Radios

Diarios

Diagnéstico:

La demanda (el publico) desconoce la oferta (bandas).

Instancias creadas para acercamiento

| |
I Eventos I
Bandas
Figura2: | Musicales |
Mercado musical en Chile I |
Fuente: Entrevista a Patricio Gonzélez, Director
de Escuelas de Rock, Valparaiso, 2012 h oo oo e e o omm o mm omm o mm e mm mm mm mm e mm mm mm mm mm mm mm o mm o

Espacios para tocar
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iCual es el Estado del Arte del Rock en Valparaiso?

Rock en Valparaiso

No existe un mercado

Problema cultural

| |
[ [

Eventos Muerte del

de baja afluencia Disco fisico
(Underground) |
[

Cultura del

“pirateo”

No se ha podido profesionalizar

Iniciativas a nivel regional

Algo Records Acople Records  Epa Sonidos

Figura 3:

Rock en Valparaiso

Fuente: Entrevista a René Cevasco, periodista
Radio Valentin Letelier, Valparaiso, 2012
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2.3 Objetivos

2.3.1 Objetivo General

Promover la cultura, vinculando el Disefio con el Patrimonio musical actual de Valparaiso.

2.3.2 Objetivos Especificos

Promover exponentes de la cultura local.
Difundir parte del patrimonio musical actual de Valparaiso.

Fomentar el uso de nuevos cédigos comunicacionales.
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2.4 Fundamento

“Fortalecer la cultura es la inica manera de participar desde nuestra propia identidad en el mundo
globalizado.

Desarrollar la cultura significa dotar de instrumentos idéneos a las personas para fortalecer sus
valores, comprender el mundo en el que viven, asumirlo y participar de los cambios. Por eso, la
cultura debe estar en el centro de nuestra idea de desarrollo”.

Chile Quiere Mds Cultura. Definiciones de Politica Cultural 2005-2010

El presente proyecto se enmarca en una politica cultural, la cual sehala plataforma audiovisual.

que“Fortalecer la cultura es la Unica manera de participar desde nuestra La principal causa de esta falencia en la comunicacion de nuestra
propia identidad en el mundo globalizado” (Chile Quiere Mas Cultura. cultura es la baja accesibilidad ofrecida por los medios. Por lo tanto,
Definiciones de Politica Cultural 2005-2010, Consejo Nacional de la esta iniciativa pretende generar una instancia para dar a conocer

Culturay las Artes). a los ciudadanos parte del patrimonio intangible de Valparaiso,
Nace a partir de la necesidad de dar a conocer la cultura musical de expresado por medio de autores y exponentes nacionales.
Valparaiso a través de Internet como medio de comunicaciéon masiva. El proyecto se lleva a cabo en conjunto con la organizacién

Bajo esta premisa, surge la iniciativa de llevar a cabo un proyecto de encargada de la gestion y difusion del rock nacional, llamada
disefo que permita abrir las posibilidades de desarrollo en la difusion Escuelas de Rock, especificamente en la comunicacion del evento
de la cultura musical surgida desde Valparaiso, por medio de una Rock Carnaza a realizarse durante el presente afio 2013.

[33]



PROYECTO
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|
Oportunidad de

DISENO
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Creacién de identidades graficas
que permitan vincular bandas
emergentes y publico receptor

I Figura 4:
Proyecto
Propuesta Comunicacional Fuente: Elaboracion Propia
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2.5 Conceptualizacion

El presente proyecto esta enfocado hacia la creacion de una propuesta innovadora desde el
punto de vista de la imagineria. Por otra parte, el eje central que se busca intervenir también
es un concepto de caracter inmaterial como lo es la musica. Mezclar ambas ideas abstractas
puede resultar dificil de representar. Sin embargo se puede decir que la musica puede ser
representada por objetos tangibles como instrumentos, o los propios intérpretes que pueden
simbolizar (como iconos) a la musica, o a un estilo en particular de esta.

Como se dijo anteriormente Rock Carnaza nace con la idea de volver al “origen y a la simpleza
de la musica”. Como concepto visual se busca la creaciéon de una identidad que haga caso de
esta premisa de lo simple o del origen de las cosas. Por esta razén, se trabaja con un lenguaje
que hagan alusién, justamente a poder plasmar las ideas, como muchas veces lo hacemos para
lograr visualizarlas y entenderlas, a través de Idpiz y papel.

Imagen 21:
Ampolleta
Fuente: Elaboracion propia
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2.6 Usuarios

Los usuarios potenciales del presente proyecto son las instituciones
organizadoras del evento: Escuelas de Rock y Universidad de Valparaiso a
través de su Direccién de Extensiéon y Comunicaciones.

Por otra parte, otros potenciales usuarios del proyecto son los artistas de la
musica chilena que participen en el evento.

Por ultimo, en esta categoria también se visualizan todos aquellos ciudadanos
“consumidores de cultura’, ubicados en las distintas comunas en la regién
Valparaiso. Sin embargo la intencién del proyecto es traspasar los limites
de la regién, difundiendo informacion relativa al festival hacia regiones mas
alejadas del pais.
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2.7 Cliente

Los clientes del presente proyecto pueden ser el Gobierno de Chile, a
través de su Consejo Nacional de la Cultura y las Artes y su respectivo
programa denominado Escuelas de Rock.

La llustre Municipalidad de Valparaiso.

El Servicio Nacional de Turismo (SERNATUR)

Marcas o entidades privadas interesadas en auspiciar y patrocinar
eventos musicales.

Consejo
Nacional de
la Culturay
las Artes

Gobierno de Chile

ESCUELAS DE ROCK
CHILE
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2.8 Business Model Innovation

Key Key & Value Customer Customer
Partners @ Activities Proposition Relationship Q Segments
Feed back
Entrevistas - permanente
Key - Channels
Resources S

Vision
multidisciplinaria

Revenue 7
Streams 2

Cost
Structure

Costos de
implementacion
Figura 6:
BMI
Fuente:

Elaboracion Propia
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Capitulo 3:
Metodologia

[40]



3.1 Metodologia de Trabajo

Es del caso hacer notar que este proyecto se apoya en la busqueda de
informacién para fundamentar su desarrollo.

Bajo este contexto, la metodologia de la investigacion utilizada en el
presente proyecto es de caracter cualitativa y exploratoria, ya que
para desarrollar el tema propuesto es necesario indagar y recopilar
informacién para establecer antecedentes generales.

El factor cualitativo esta determinado por la observacion, ya que por
medio de ésta se puedeidentificar, contextualizar, clasificary profundizar
ideas.

Imagen 22:

Teatro Municipal Rock Carnaza 2012

Fuente: http://www.facebook.com/photo.php?fbid=526401187370329
&set=a.526400777370370.125571.120719447938507&type=3&theater
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3.2 Etapas del Proyecto

Las etapas que componen el proyecto son las siguientes:

. Observacién del entorno.

. Deteccion de problematica.

. Exploracién indagatoria (establecer estado del arte).
. Esbozo del Proyecto.

. Estructuracion del Proyecto.

. Establecimiento de objetivos.

. Definicién de cédigos graficos.

. Elaboracién de cédigos graficos.

9. Disefio de formatos

10. Planificacion de Sistema de Producto
11. Implementacion del Proyecto

12. Evaluacion del resultados

oONOULL DS WN =

3.3 Definicidon de Instrumentos

Los instrumentos utilizados para recopilar informacién relacionada con este proyecto son:

- La observacion.

- Entrevistas no estructuradas y didlogos con profesionales relacionados con el dmbito musical.
Mediante la observacion se capturé una imagen vivencial in situ del evento en si, con ocasién de
Rock Carnaza en su version 2012.

A través de la realizacion de entrevistas no estructuradas se recopilé informacién base para la
preparacion de mapas conceptuales.
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3.4 Aplicaciéon de Instrumento

En la aplicacion del instrumento metodoldgico de observacion sé registré mediante imagenes representativas la esencia de Rock Carnaza:

La simpleza, la cercania, la mezcla de estilos y exponentes de distintas generaciones de artistas como parte del espectaculo.

Esta vivencia se integra con el proyecto, en una primera instancia, en la conceptualizacion, y posteriormente creando una coherencia entre las
ideas mencionadas y la propuesta formal.

Entre las entrevistas no estructuradas llevadas a cabo se seleccionaron aquellas con mayor aporte conceptual e informativo. Estas corresponden
a:

Otto Grawe, disefador de la Universidad de Valparaiso y Director Ejecutivo del evento Rock Carnaza 2012.

Patricio Gonzalez, Director de Escuelas de Rock, representante del Consejo Nacional de la Cultura y las Artes.

René Cevasco, periodista de la radio Valentin Letelier.

Imagen 24:

Imagen 23: Airelavaleria Rock Carnaza 2012

Tamara Aguila Rock Carnaza 2012 Fuente: http://www.facebook.com/photo.php?fbid=526401007370347

) - - &set=a.526400777370370.125571.120719447938507 &type=3&theater
Fuente: Elaboracién propia
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Capitulo 4:

Desarrollo Formal
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4.1 Génesis Formal

El desarrollo formal estd enfocado a dar una nueva imagen reforzando
la identidad y la esencia del evento Rock Carnaza. Para esto se hizo
un traspaso de lo expresado en la conceptualizacién hacia el universo
formal.

A continuacidn se presentan algunas piezas graficas que dan cuenta de
la evolucion de la propuesta visual en términos formales.

Jz

Actual logotipo utilizado

Propuesta con trazos mas regulares

[45]



Propuesta Cromatica

C=10,74

M=0 R=237
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Propuesta Tipografica
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La propuesta tipografica tiene que ver con
los conceptos de simpleza y origen, por
lo que se escogi6 la fuente “Later On” que
simula los trazos simples hechos por un
lapiz.
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Se propone trabajar con un lenguaje simplificando las figuras
representadas. Ambas propuestas son muy rigidas en relacién a los
conceptos esenciales de Rock Carnaza, por lo que se busca simplificar
aun mas las ilustraciones, teniendo como resultado una propuesta
hecha en base a lineas de lapiz sobre papel pero en colores negativos
(ver pagina siguiente).

Primeras propuestas de ilustracion

[47]
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Capitulo 5:

Gestion del Proyecto
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5.1 Producto de Diseno

Producto -

Piezas grdficas como
pendones, gigantografias,
folletos o sitio web

|
|
Nueva propuesta de

codigos gréficos y
comunicacionales

Producto de Diseno
|
|

—_— Servicio — = = Comunicaciéon

Promocién de la cultura
musical chilena

Aporte a la musica popular
chilena

Difusién cultural

Gestion en el accionar

Figura 7:
Producto de Disefio
Fuente: Elaboracion Propia

[54]



5.2 Evaluaci(')n ﬁnanciera Una de las fuentes de financiamiento potenciales relevantes para este Proyecto lo constituyen

los Fondos Cultura Concursables que otorga el Ministerio de Cultura, a través del Consejo
Nacional de la Cultura y las Artes (CNCA). Los principales Fondos referidos a esta materia son
los siguientes:

FONDART (Fondo Nacional de Desarrollo Cultural y las Artes)

Ambito Nacional de Financiamiento.

Linea de Fomento de las Artes de la Visualidad.

Entrega financiamiento total o parcial para proyectos de creaciéon y producciéon o sélo
produccién de obras de artes de la visualidad que aporten al desarrollo artistico y cultural de
pais.

Monto maximo financiado por el CNCA: $ 30.000.000.

Cofinanciamiento: corresponde a los recursos no entregados por el CNCA y que son necesarios
para la adecuada realizacion del proyecto.

Duracién maxima del proyecto: 12 meses.

Fondo de la Musica

Ambito Nacional de Financiamiento.

Linea de actividades presenciales.

Modalidad de Festivales de Trayectoria. Esta modalidad ofrece financiamiento parcial para
la produccion de festivales de trayectoria con al menos cinco versiones realizadas dentro del
territorio nacional.

Monto maximo financiado por el CNCA: $ 50.000.000.
Cofinanciamiento: corresponde a los recursos no entregados por el CNCA y que son necesarios
para la adecuada realizacién del proyecto. Monto minimo de cofinanciamiento: 25% sobre el

total del monto solicitado.

Duraciéon maxima del proyecto: 36 meses (hasta tres versiones de Festival).

[55]



5.3 Ciclo de vida del Proyecto

Las pretenciones del proyecto son de seguir desarrollando los distintos aspectos que tengan
relaciéon con la comunicacién del evento Rock Carnaza.

Al ser un festival que se realiza una vez al afo existe un lapso muy amplio de tiempo, en el cual
se puede planificar nuevas estrategias que ayuden a promover y desarrollar.

A modo de propuesta se puede tomar en cuenta el hecho de movilizar el evento a otras
regiones, con el fin de difundir nuestra propia cultura musical a ciudades menos desarrolladas
culturalmente. También se lograria con esto refrescar el publico asistente y posicionarse en
otros contextos, ya que Chile como pais cuenta con una gran riqueza y variedad geografica de
norte a sur.
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Capitulo 6:

Presupuesto
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1. Remuneraciones

2. Costos de difusion

3. Costos Totales del Proyecto

Duracion Valor Total a Pagar
Realizacién Cantidad Unitario/mes Observaciones
(meses) ©) %)
Disefador 1 2 800.000 1.600.000|Direccién del Proyecto, coordinacion, produccion grafica
Disenador Web 1 2 600.000 1.200.000(Disefno e implementacién sitio Web
Periodista 1 1 500.000 500.000|Documentacion, redaccidn, entrevistas
Ingeniero Comercial 1 1 500.000 500.000|Asesoria, apoyo part-time
Subtotal Remuneraciones 3.800.000
. . Costo Total a Pagar, .
Realizacién Cantidad Unitario ($) IVA 19% WAincl. §) Observaciones
Productora 1[ 3.500.000 665.000 4.165.000|Fotografia/Filmacién/Edicién del Evento
Dominio Sitio Web 1 8.403 1.597 10.000|Derechos por Dominio Sitio Web
Hosting Sitio Web 1 25.210 4.790 30.000{Alojamiento Sitio Web
Pendones PVC con atril 10 20.000 3.800 238.000|Pendones promocionales con atril porta pendones
Impresion Gigantografias 2 105.000 19.950 249.900|Impresién de gigantografia publicitaria color 5x3 mt
Arriendo Gigantografias 2 650.000 123.500 1.547.000|Arriendo de espacio para exhibicidn de gigantografias
Volantes 2000 70 13 166.600(Impresién de volantes promocionales color
Afiches 100 850 162 101.200(Impresion de afiches promocionales color
Avisos radiales 30 70.000 13.300 83.300(Avisos en radio local, 30 dias
Publicaciones periddicas 30 200.000 38.000 238.000|Publicaciones en diario local, 30 dias
Subtotal Costos de Difusion 6.829.000
Costos de Desarrollo Valor ($)
Remuneraciones 3.800.000
Difusion 6.829.000
Imprevistos (5% de los costos) 531.450
Total 10.629.000
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Conclusiones

No se puede negar la importancia que tiene el desarrollo cultural para el ser humano en los
distintos niveles de la sociedad. Es por esto que en la elaboracién del presente proyecto se busca
aportar, desde la perspectiva del disefio, al desarrollo de un tipo en particular de expresién
humana, cultural y artistica, como lo es la musica.

Con respecto a la musica podemos decir que es un activo intangible de gran valor, que va mas
alld de lo material o lo comercial. Este concepto cumple la importante misién de enaltecer y
enriquecer el espiritu del ser humano.

El presente proyecto esta orientado a difundir, hacia los ciudadanos, este activo creado por
distintos intérpretes nacionales, los cuales dan a conocer parte de su obra en espectaculos en
vivo como lo es en el caso de Rock Carnaza.

Creo que en este ambito tan valioso, el disefio tiene mucho que aportar como disciplina, ya
gue otorga una vision amplia en cuanto a lo que a comunicacién se refiere. También es valioso
el aporte que entrega desde el punto de vista metodoldgico, ya que en una primera instancia
la tarea de observar permite descubrir nuevas posibilidades, nuevas formas de enfrentarnos al
mundo y los desafios que se nos presentan a lo largo de la vida.

Por otra parte la tarea de conceptualizar nos permite abrir nuestra mente y mezclar la parte
racional con la emocional para dar una visién concreta aterrizada desde el mundo de las ideas.
Y finalmente, hacer el traspaso de la conceptualizacién al mundo material, de las formas
y colores, nos permite expresar la creatividad de manera tangible para dar respuesta las
situaciones observadas.
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La motivacion que me ha llevado a desarrollar este proyecto nace de mi amor por la musica,
ademas de otras expresiones artisticas, y las ganas de poder generar de alguna manera un
aporte a este arte. Creo que es importante poner nuestras habilidades, capacidades e intelecto,
al servicio de la sociedad en que vivimos, ya que es desde nuestro propio universo que se
comienza por aportar un pequeno grano de arena para resolver problemas y/o necesidades de
las personas en una sociedad cultural que no es mas que la expresion del ser humano cultivada
durante muchos siglos.

Si podemos ganarnos la vida ayudando y aportando para que todas las personas tengan una
vida mejor, nuestra tarea como disefiadores sera mas gratificante.
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